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Accordo con Confcommercio
tornano i pacchetti turistici
per squadre e tifoserie ospiti

LIVORND

Dopo il successo dello scorso
anno, anche per il campionato
2018/19 il Livorno Calcio e la
Confcommercio hanno siglato
un accordo conl'obiettivo difa-
vorire il turismo sportivoin cit-
ta. «Un anno fa - spiega Ales-
sio Carraresi, presidente pro-
vinciale della Confcommercio
—abbiamo firmato un accordo
che ha portato a una bella col-

laborazione conil Livorno. Ab-
biamo creduto fin da subito
nel progetto amaranto e que-
st'anno ci crediamo di pit, vi-
sto il passaggio in serie B: e un
momento importante di pro-
mozione della nostra citta. Il
turismo sportive € fondamen-
tale per Livorno». «Grazie alle
associazioni di ristoratori, al-
bergatori e alle guide turisti-
che - prosegue - abbiamo pro-
posto un pacchetto di acco-
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glienza che prevede condizio-
ni favorevoli per le squadre e
le tifoserie ospiti. Si parla di
formazioniimportanti, con cit-
ta come Cremona e Palermon.
A scendere nei dettagli del
progetto e Maurizio Laudici-
no, direttore dell’area marke-
ting del Livorno. «Dopo un an-
nodi lavoro-spiega-non pos-
so che ribadire quanto gia af-
fermato lo scorso anno: quan-
to ¢ bella Livorno. Una citta
con potenzialita enormi, spes-
s0 inespresse. 11 Livorno rap-
presenta un veicolo importan-
te: competere con squadre di
respiro nazionale da alla citta
una visibilita esponenziale. Il
Livorno, infatti, puo diventare
un mezzo di promozione pub-
blicitaria, specie in un momen-
to, come quello che caratteriz-
za la stagione calcistica, in cui

le strutture ricettive vivono un
calo di presenze». Il pacchet-
to siglato con Confcommercio
— aggiunge Laudicino — racco-
glie una serie di proposte turi-
stiche, con diverse opzioni,
concuici rwﬂ]glanm alle squa-
drediserie B: una categoriaim-
portante che, lo scorso anno,
ha registratﬂ il 15% in piu di
presenze neglistadis».

Il pacchetto proporra gite,
locali in cui mangiare e hotel
incuitrovare alloggio. Presen-
ti, alla presentazione del pro-
getto, Federico Pieragnoli
(direttore Confcommercio),
Giovanni Neri (associazione
ristoratori), Giovanni Vignoli
(categoria albergatori), Ursu-
laPareti (guide turistiche Con-
fcommercio) e Stefano Di
Mauro (Costa Etruschi). —

ROSANNAHARPER

Salvo per us



